Olimpiada republicana la disciplina ECONOMIE, editia 2026.
Clasa a Xl-a. Timp acordat: 180 min.

Nr. Item Punct
aj
Evaluarea cunostintelor teoretice si a capacititii de aplicare a conceptelor economice
I. Indicati valoarea de adevar a afirmatiilor, argumentati raspunsul
(Evaluare: indicare raspuns corect: 1 p.; argumentare corectd a raspunsului: 1 p.)

1. Capitalul fix (echipamentele, cladirile, utilajele) este supus uzurii fizice chiar si n perioadele Tn carenu | L | L

este utilizat in procesul de productie. 0 |0
Adevarat / Fals 1|1
2 |2

Argumentare:

2. | Daca pretul graului — input principal al brutariilor — scade semnificativ ca urmare a unei recolte | L | L
exceptionale, costurile de productie ale brutdriilor se reduc, ceea ce determind intotdeaunoa cresterea | 0 | O
ofertei de paine, indiferent de alti factori. 11

Adevarat / Fals 2 |2
Argumentare:

3. Costul variabil mediu (AVC) scade continuu pe tot parcursul cresterii productiei, deoarece randamentul | L | L

factorului variabil se Imbunatateste constant odata cu cresterea productiei. 0 |0
Adevarat / Fals 11
2 |2

Argumentare:

4. Conform teoriei comportamentului consumatorului, consumatorul rational urmareste maximizarea utilitatii | L | L

totale, iar aceasta este atinsa in punctul in care utilitatea marginala devine egala cu zero. 0|0
Adevarat / Fals 11
2 |2

Argumentare:

5 Daca costul marginal (MC) al unei firme este mai mic decat costul mediu total (AC) la un anumit nivelde | L | L

productie, atunci costul mediu total scade pe masura cresterii productiei. 0 |0
Adevirat / Fals 11
2 |2

Argumentare:

Punctaj acumulat compartimentul I:




I1. Selectati raspunsurile corecte

(Evaluare: se acorda 1 p. pentru fiecare rdaspuns corect selectat; in cazul selectarii unui raspuns gresit, punctajul pentru
item este 0 p.)

5. Care dintre urmaétoarele situatii determina o deplasare a curbei ofertei spre dreapta pe piata L L
produselor lactate? (ceteris paribus) 0 |0
a) Cresterea pretului produselor lactate pe piata 11
b) Reducerea pretului la furaje utilizate in cresterea animalelor 2 |2
¢) Introducerea unor subventii pentru producétorii de lapte
d) Cresterea veniturilor consumatorilor de produse lactate
e) Scaderea numarului de cumpdratori de pe piata

6. Coeficientul elasticititii cererii in functie de pret pentru bunul X este egal cu —3. Care dintre L |L
afirmatiile de mai jos sunt corecte? 0 |0
a) Daca pretul bunului X creste cu 1%, cantitatea ceruta scade cu aproximativ 3% (ceteris paribus) 11
b) Cererea pentru bunul X este inelastica (|[Ed| < 1) 2 |2
c¢) Daca pretul bunului X scade cu 2%, cantitatea cerutd creste cu aproximativ 6% (ceteris paribus)
d) La o crestere a pretului, venitul total al producétorilor (TR) tinde sa creasca
e) Cererea pentru bunul X este inelastica, deoarece —3 este o valoare negativa

7. O firma produce 50 de unititi de produs. Costul fix total (TFC) =400 lei, costul variabil total (TVC) | L | L
=600 lei. Pretul de vinzare per unitate = 45 lei. Care dintre afirmatiile de mai jos sunt corecte? 0 |0
a) Costul total (TC) al firmei este de 1.000 lei 1|1
b) Venitul total (TR) al firmei este de 2.250 lei 2 |2
c) Firma inregistreaza profit de 600 lei
d) Costul mediu total (AC) este de 6 lei per unitate
e) Costul variabil mediu (AVC) al firmei este de 4 lei per unitate

8. Pe masura ce cantitatea consumata dintr-un bun creste, apar urmétoarele corelatii intre formele | L | L
utilitatii economice. Care dintre afirmatii sunt corecte? 010
a) Utilitatea marginala scade, iar utilitatea totala creste cu o rata descrescétoare, pana la atingerea punctului | 1 | 1
de saturatie 2 |2
b) Utilitatea marginala creste pe intreaga perioadd de consum a bunului
c¢) La punctul de saturatie, utilitatea marginala devine egala cu zero
d) Utilitatea totald este maxima atunci cand utilitatea marginala este maxima
e) Utilitatea totala scade imediat ce utilitatea marginald incepe sd descreasca

9. Care dintre urmatoarele caracteristici sunt specifice pietei cu concurenta perfecta? L L
a) Firmele sunt «price-taker» si accepta pretul stabilit de piata 0 |0
b) Exista bariere semnificative la intrarea pe piata 11
c) Produsul este omogen — bunurile oferite de firme diferite sunt identice din perspectiva cumparatorilor | 2 | 2
d) Fiecare firma poate influenta pretul pietei prin deciziile sale de productie
e) Pe termen lung, firmele din concurenta perfecta obtin profit economic pozitiv, deoarece pretul este
determinat de piatd, nu de firma

10. | Guvernul stabileste un pret maxim pe piata chiriilor pentru apartamente, la un nivel inferior | L | L
pretului de echilibru. Care dintre efectele de mai jos sunt consecinte directe ale acestei masuri? 0 |0
a) Pe piata chiriilor apare un surplus de apartamente disponibile pentru inchiriere 1|1
b) Cantitatea ceruta de locuinte inchiriate depaseste cantitatea oferita — apare deficit 2 |2
c¢) Proprietarii sunt stimulati sd ofere mai multe apartamente pe piata chiriilor
d) Unii chiriasi care doresc sé inchirieze nu vor gasi apartamente disponibile la pretul impus
e) Pretul de echilibru al pietei creste ca urmare a interventiei statului

11. | Care dintre afirmatiile de mai jos sunt corecte in legitura cu legea randamentelor descrescitoare? | L | L
a) Aceasta apare deoarece fiecare lucrator suplimentar dispune de o cantitate mai mica din factorul fix, 0 |0
reducand eficienta combinatiei de factori 1|1
b) Cand MPL = 0, productia totala (Q) atinge nivelul maxim 2 |2
¢) Randamentele descrescitoare inseamna ca productia totald scade odata cu addugarea fiecarui lucrator
d) Legea se aplica numai atunci cand toti factorii de productie cresc simultan




e¢) Legea randamentelor descrescétoare se manifesta doar atunci cand productia totald scade — dacad Q
creste, randamentele sunt incd crescatoare

12.

Pe piata unui bun, functiile cererii si ofertei sunt: QD =90 — 2P si QS =P + 30. Care dintre
afirmatiile de mai jos sunt corecte?

a) Pretul de echilibru este de 20 lei

b) Cantitatea de echilibru este de 50 unitati

c¢) La pretul de echilibru, cantitatea ceruta depaseste cantitatea oferita cu 10 unitati

d) Pretul de echilibru este de 30 lei

e) La pretul de echilibru de 20 lei, cantitatea oferitd depaseste cantitatea cerutd — piata se afla in surplus

Nk O

NP O

13

Care dintre urmaitoarele afirmatii descriu corect comportamentul costului fix mediu (AFC) si al
costului variabil mediu (AVC) pe mésura cresterii productiei?

a) AFC creste, deoarece firma cheltuieste mai mult pe materii prime odata cu cresterea productiei

b) AFC scade continuu, deoarece costul fix total se repartizeaza pe un numar tot mai mare de unitati
produse

¢) AVC are forma de U — scade initial, atinge un minim, apoi creste, ca urmare a legii randamentelor
descrescdtoare

d) AFC si AVC evolueaza intotdeauna in acelasi sens

e) AVC ramane constant indiferent de volumul productiei, deoarece costul variabil per unitate nu
depinde de cantitate

Nk O

N, O
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Pretul bunului X creste. Ca urmare, cantitatea ceruta din bunul Y creste. Ce concluzii economice
sunt corecte?

a) Bunurile X si Y sunt bunuri complementare

b) Bunurile X si Y sunt bunuri substituibile

c) Coeficientul elasticitétii incrucisate a cererii dintre Y si X (Exy) este pozitiv

d) Coeficientul elasticitdtii incrucisate a cererii dintre Y si X (Exy) este negativ

e) Cresterea pretului bunului X determina deplasarea curbei cererii pentru bunul Y spre stanga

N O

N - O

15

Un tanir renunta la un loc de munca salariat pentru a-si deschide o cafenea, utilizind propriul
spatiu si economiile personale. La sfarsitul primului an, cafeneaua inregistreaza profit contabil
pozitiv. Care dintre afirmatiile de mai jos sunt corecte?

a) Profitul economic al cafenelei este cu certitudine pozitiv, deoarece veniturile depésesc cheltuielile
nregistrate Tn contabilitate

b) Salariul la care tnarul a renuntat si chiria pe care ar fi putut sa o Incaseze pentru spatiul propriu reduc
profitul economic al afacerii fatd de profitul contabil

¢) Daca profitul economic al cafenelei este negativ, tanarul utilizeaza rational resursele proprii continuand
activitatea

d) Profitul economic poate fi negativ chiar daca profitul contabil este pozitiv, deoarece costurile implicite
nu sunt incluse in calculul contabil

e) Costurile explicite ale cafenelei includ si salariul sacrificat de tanar prin renuntarea la locul de munca
anterior

Nk O

N O

Punctaj acumulat compartimentul I1:




I11. Asociati corect elementele din cele doua coloane

(Evaluare: fiecare asociere corecta: 1 p.)
Instructiune de completare: Pentru fiecare item, bifati (v/) in coloana A afirmatia care corespunde conceptului A si in
coloana B afirmatia care corespunde conceptului B. Bifati cdte o singura afirmatie pentru fiecare coloand. Restul
afirmatiilor sunt distractori si nu se bifeaza.

16 | Asociati fiecare tip de elasticitate a ofertei din coloana stanga cu afirmatia din coloana dreapta
care 1 se potriveste.

L |L
A. Oferta elastica la pret | B. Oferta inelastica la pret 00
Nr. Afirmatie A B 171
1. Modificarea pretului cu un anumit procent determind modificarea 2 |2
cantitatii oferite in acelasi sens, cu un procent mai mare.
2. Modificarea pretului nu determina nicio modificare a cantitatii
oferite (oferta este rigida indiferent de pret).
3. Modificarea pretului cu un anumit procent determind modificarea
cantitatii oferite Tn acelasi sens, cu un procent mai mic.
4. Modificarea pretului cu un anumit procent determina modificarea
cantitdtii cerute in sens opus, cu acelasi procent.
5. Apare exclusiv pe pietele agricole, unde productia nu poate fi
modificatd in nicio circumstanta.
6. Oferta creste cu un procent egal cu procentul de crestere a pretului
17
Asociati fiecare tip de cost din coloana stanga cu afirmatia din coloana dreapta care 1 se
potriveste. L L
0|0
A. Cost fix (FC) | B. Cost variabil (VC) 11
Nr A B 212

Afirmatie

1. | Cheltuieli care cresc odatd cu cresterea volumului productiei si scad
odata cu reducerea acestuia.

2. | Cheltuieli care raman constante indiferent de volumul productiei,
inclusiv cand productia este zero.

3. | Cheltuieli care sunt egale cu zero atunci cand firma nu produce nimic
(Q = 0) si cresc cu fiecare unitate suplimentara produsa.

4. | Totalitatea cheltuielilor firmei, incluznd att componentele fixe, cat
si cele variabile.

5. | Cheltuieli care variaza direct proportional cu pretul de vanzare al
produsului finit.

6. | Cheltuieli care cresc proportional cu fiecare unitate suplimentara
produsa, indiferent de perioada de timp analizata.




Asociati fiecare tip de piata din coloana stdnga cu afirmatia din coloana dreapta care i se potriveste.

18 L |L
A. Oligopol | B. Concurentii monopolistici 0 |0
Nr . A 1|1
Afirmatie 2 |2
1. | Structura de piata cu numar mic de firme mari, unde decizia unei
firme privind pretul influenteaza deciziile celorlalte firme.
2. | Structurd de piata cu multi producitori care vand bunuri
diferentiate; intrarea este relativ libera, iar fiecare firma are o putere
limitata de a influenta pretul.
3. | Structura de piata in care un singur producitor controleaza intreaga
oferta si stabileste pretul fara presiunea concurentilor.
4. | Structura de piata in care produsul este omogen, firmele sunt
«price-taker» si profitul economic tinde spre zero pe termen lung.
5. | Structura de piata caracterizata prin coordonare formala si
legalizata a productiei si preturilor intre toate firmele din industrie.
6. | Structura de piatd in care exista un singur cumpardtor si mai multi
vanzdtori, puterea de negociere apartinand cumparatorului.
19
Asociati fiecare tip de utilitate din coloana stanga cu afirmatia din coloana dreapta care i se potriveste. L |L
0|0
11
A. Utilitate marginala | B. Utilitate totala 2 |2
Nr Afirmatie A
1. | Satisfactia suplimentara obtinuta de consumator din consumul unei
unitati aditionale dintr-un bun.
2. | Suma satisfactiilor obtinute din consumul tuturor unitétilor unui bun
intr-o perioada data.
3. | Satisfactia medie obtinutd per unitate consumata dintr-un bun,
calculata ca raport intre satisfactia totala si cantitatea consumata.
4. | Satisfactia maxima posibila pe care un consumator o poate obtine,
indiferent de cantitatea consumata.
5. | Nivelul de satisfactie obtinut din consumul primei unitati dintr-un
bun, considerat cel mai ridicat din intregul consum.
6. | Nivelul de satisfactie la care consumatorul nu mai doreste sa
consume unitdti suplimentare din bunul respectiv.




20 | Asociati fiecare tip de modificare a cererii din coloana stangi cu factorul din coloana dreapti L L
care 0 determina. 0 10
111
2 |2
. B. Scaderea cererii
A. Cresterea cererii .
; X (deplasarea curbei
(deplasarea curbei spre dreapta) N
spre stanga)
Nr Afirmatie A |B
1. | Cresterea venitului consumatorilor pentru un bun normal.
2. | Scaderea pretului bunului respectiv pe piata.
3. | Cresterea pretului bunului respectiv pe piata.
4. | Reducerea numarului de cumparitori de pe piata.
5. | Imbunatatirea tehnologiei de productie utilizate de firmele
producatoare ale bunului respectiv.
6. | Cresterea costurilor de productie ale firmelor.
Asociati fiecare concept din coloana stanga cu afirmatia din coloana dreapta
21 | care i se potriveste.
L |L
A. Productivitatea medie a muncii | = Preductivitatea marginald a 010
muncii (MPL) 1 |1
(APL)
2 |2
NF Afirmatie A B
1. | Sporul productiei totale obtinut prin angajarea unui lucrator

suplimentar, in conditiile 1n care ceilalti factori riméan constanti.

2. | Raportul dintre productia totald si numarul total de lucratori
utilizati.

3. | Productia maxima ce poate fi obtinuta cu un numar dat de
lucratori, indiferent de factorii de productie disponibili.

4. | Raportul dintre variatia productiei totale si variatia costului
variabil.

5. | Indicatorul calculat ca raport intre costul total de productie si
numarul de unitati produse de firma.

6. | Cantitatea de bunuri produsa de cel mai eficient lucrator din firma,

utilizata ca reper de evaluare.

Punctaj acumulat compartimentul 111:




IV. Rezolvati problemele

(Evaluare per fiecare indicator solicitat: formuld scrisd corect: 0,5 p.; indicator calculat corect:

1’5 p')

22

Elasticitatea cererii si decizia de pret

O firma din Republica Moldova produce si vinde sucuri naturale de fructe. Managerul analizeaza reactia
consumatorilor la modificarea pretului, pe baza datelor din evidenta vanzarilor pentru doud luni
consecutive:

Perioada Pretul per litru (P, lei) Cantitatea vanduta
(Q, litri/luna)
Luna 1 20 500
Luna 2 25 350
Se cere:

a) Calculati coeficientul elasticititii cererii in functie de pret (Ef,).

Formula:

Calcul:

Rezultat:

b) Calculati venitul total (TR) al firmei in fiecare perioadi. Determinati cum s-a modificat TR in
urma cresterii pretului.

Formula:

TR luna 1;

TR luna 2;

Concluzie privind modificarea TR:

¢) Pe baza coeficientului calculat si a modificarii TR, formulati decizia economica argumentata:
cresterea pretului a fost avantajoasa pentru firma? Ce ar trebui si facd managerul in continuare?
Argumentati prin relatia dintre elasticitate si TR.

U WNER O™
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Costul mediu, costul marginal si decizia de productie
O firma producatoare de mobila din lemn masiv inregistreaza lunar urmatoarele costuri totale (TC) la

diferite niveluri de productie (Q, seturi de mobild). Pretul de piata al unui set este P = 1.400 lei si rimane
constant (firma este «price-takers).

Q (seturi) TC (lei) AC (lei/set) MC (lei/set)

0 3.000

1 4.200

2 5.200

3 6.000

4 7.000

5 8.400
Se cere:

a) Calculati costul mediu total (AC) si costul marginal (MC) pentru fiecare nivel de productie.
Completati tabelul.

Formula AC:

Formula MC:

b) Calculati profitul total (7) pentru fiecare nivel de productie (Q = 1 pani la Q =5).
Formula:

(Q=1):
(Q=2):
n(Q=3):
(Q=4):
(Q=5):
¢) Aplicind principiul MC vs. P, determinati nivelul optim de productie care maximizeaza profitul
sau, daci firma inregistreaza pierdere, minimizeaza pierderea. Argumentati economic daci firma
ar trebui sa continue productia sau sa se inchida pe termen scurt.

COURARWNRER O
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Elasticitatea ofertei si efectul sezonier asupra pietei

Pe piata rosiilor proaspete din Republica Moldova, un producator agricol inregistreaza cantitatile oferite
la diferite preturi, in doud sezoane. Suplimentar, se cunosc functiile cererii si ofertei pe piata rosiilor in
sezonul cald.

Pretul Cantitatea oferitda — Cantitatea oferita —
(P, lei/kg) Sezon cald (Qs1, kg/sapt.) Sezon rece (Qs2,
kg/sapt.)
8 200 80
12 400 100

Functiile pietei in sezonul cald: Qp = 800 — 50P si Qs = 50P — 200
Se cere:

a) Calculati coeficientul elasticititii ofertei in functie de pret (EY) pentru fiecare sezon, la
modificarea pretului de la 8 la 12 lei/kg.

Formula:

Esr sezon cald:

Esp Sezon rece:

D) Determinati pretul de echilibru (Pg) si cantitatea de echilibru (Qg) pe piata rosiilor in sezonul
cald.

Calculul Pg:

Calculul Qg:

C) Comparati valorile coeficientilor de elasticitate. Explicati economic de ce oferta este diferit de
elastica in cele doui sezoane. Formulati o concluzie privind legitura dintre elasticitatea ofertei si
perioada de timp. Explicati o consecinti pentru consumatorii din sezonul rece.

COCURWNER O™
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Punctaj acumulat compartimentul 1V:

EVALUAREA COMPETENTELOR ANALITICE SI DE ARGUMENTARE PRIN STUDIILE DE CAZ

V. Analizati studiile de caz propuse si elaborati solutii economice argumentate

(Evaluare: identificarea corecta a problemei economice — 1 p.; analiza factorilor determinanti si utilizarea datelor — 5

p.; formularea solutiilor/propunerilor — 2 p.; argumentarea logica si calitatea redactarii — 2 p.)

25

Piata merelor in Republica Moldova: vinzare imediati sau stocare?

In Republica Moldova, sectorul agricol reprezinti o sursa importanti de venituri pentru gospodariile rurale.
In toamna anului curent, un producitor agricol din raionul Hancesti a obtinut o recoltd de 40 de tone de
mere. La momentul recoltarii, pretul de piata este de 4 lei/kg, determinat de oferta abundentd a tuturor
producétorilor care vand simultan. Producétorul analizeaza doud optiuni. Prima optiune este vanzarea
imediata a intregii cantitati la pretul curent de 4 lei/kg. A doua optiune este stocarea a 20 de tone Intr-un
depozit frigorific, cu un cost de 0,40 lei/kg/luna pentru o perioada de 5 luni (octombrie—februarie inclusiv),
si vanzarea acestora in luna februarie, cdnd, in mod obisnuit, pretul ajunge la 9 lei/kg. Producatorul
cunoaste ca cererea pentru mere este relativ stabild pe parcursul anului, insa in sezonul de recoltare oferta
totala de piata creste brusc, ceea ce determina scaderea pretului fatd de perioada de iarnd. El mai stie ca
existéd riscul ca pretul din februarie sd fie mai mic dacé alti producitori vor opta si ei pentru stocare.
Totodata, banii obtinuti din vanzarea imediatd ar putea fi investiti In pregatirea terenului pentru sezonul
urmator, generand un beneficiu estimat la 1,00 lei per kg stocat (costul de oportunitate al capitalului
imobilizat n stoc).

1. Identificati problema economica centrald cu care se confruntd producitorul. Numiti tipul de
decizie economica si precizati ce concept economic descrie diferenta de pret intre toamna si iarna.

(1p.)

2. Analizati factorii care determina variatia sezoniera a pretului merelor. Explicati, folosind datele
din text, de ce pretul scade toamna si creste iarna, cu referire la mecanismul cererii si ofertei.
Includeti in analiza rolul ofertei totale de piata si comportamentul celorlalti producatori. (5 p.)

POooO~NOOUThWwWNREFL,OT™
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3. Calculati si comparati profitul net per kg pentru fiecare dintre cele doui optiuni, luind in
considerare costul de stocare (5 luni x 0,40 lei/kg) si costul de oportunitate (1,00 lei/kg). Pe baza
calculului, formulati decizia economici rationala a producéitorului si argumentati-o economic. (2 p.)

Calcul Optiunea 1:

Calcul Optiunea 2:

Decizie si argumentare:

4. Dacd multi alti fermieri vor opta simultan pentru stocare, pretul din februarie va scidea sub
nivelul estimat. Explicati ce fenomen economic descrie aceasta situatie si propuneti doud masuri
realiste — una la nivelul producatorului individual, una la nivelul politicii agricole — care ar reduce
riscul si ar imbunétiti eficienta pietei. (2 p.)

Fenomenul economic:

Masura 1 (producator individual):

Masura 2 (politica agricola):

11
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Piata produselor lactate din Republica Moldova: intre productie locala si import

O cooperativa de producatori de lapte din raionul Orhei furnizeazd produse lactate retelelor de
supermarketuri din Chisindu. In ultimii doi ani, mai multi producitori europeni au intrat pe piata
moldoveneasca cu preturi mai mici, generate de tehnologii moderne si costuri de productie reduse. Ca
urmare, cererea pentru produsele cooperative locale a scazut semnificativ.

Conducerea cooperativei constata ca pretul de vanzare al laptelui local este de 12 lei/litru, fatd de 9 lei/litru
pentru laptele importat. Consumatorii din mediul urban prefera in proportie crescanda produsele importate,
considerand ca diferenta de pret nu este justificata de o diferentd de calitate perceptibild. Fermierii din
cooperativa nu pot reduce costurile de productie rapid, deoarece echipamentele existente sunt uzate moral,
iar investitiile necesare depasesc capacitatea financiara actuala.

Totodata, un studiu de piata recent arata ca consumatorii din mediul rural raman fideli produselor locale,
apreciind prospetimea si legitura cu producatorii cunoscuti. Cooperativa considera ca segmentarea pietei
si orientarea spre un segment specific de consumatori ar putea reprezenta o solutie viabila pe termen scurt.
Guvernul Republicii Moldova analizeaza posibilitatea introducerii unor masuri de protectie a
producitorilor locali, fara a bloca complet importurile.

1. Identificati problema economicé centrali cu care se confrunti cooperativa. Precizati ce tip de
concurenta descrie situatia de pe piata produselor lactate si ce factor determinant al ofertei este
afectat in cazul producitorilor locali. (1 p.)

2. Analizati factorii care determina scaderea cererii pentru produsele cooperative locale. Explicati,
folosind datele din text, de ce consumatorii urbani prefera produsele importate si de ce consumatorii
rurali riman fideli produselor locale. Utilizati conceptele de elasticitate, substituibilitate si
comportament al consumatorului. (5 p.)

3. Propuneti doué solutii distincte: una la nivelul cooperativei (strategie de piatd) si una la nivelul
politicii economice a guvernului, care ar imbunitati pozitia producitorilor locali fira a elimina
concurenta. Argumentati economic fiecare solutie. (2 p.)
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4. Argumentati logic daca segmentarea pietei si orientarea spre consumatorii rurali reprezinta o decizie
economica rationald pentru cooperativa pe termen scurt. Utilizati cel putin 3 termeni economici relevanti.

2p)

27

Un tanir antreprenor din Moldova: decizia de a lansa o afacere

Alexandru, absolvent de liceu din Balti, analizeaza posibilitatea de a deschide un atelier de reparatii
electronice. El dispune de 50.000 lei economii proprii si are oferta unui loc de munca salariat cu un salariu
lunar de 7.000 lei. Pentru a lansa afacerea, intentioneaza sa utilizeze economiile proprii drept capital initial,
renuntand la depunerea lor la banca unde ar obtine o dobanda anuald de 8%.

Studiul de piata realizat de Alexandru aratd ca in Balti exista cerere pentru servicii de reparatii, dar si trei
concurenti deja activi pe piatd. El estimeaza ca in primul an va obtine venituri totale de 120.000 lei, cu
costuri explicite de 85.000 lei (chirie, piese de schimb, utilitati, publicitate).

Alexandru stie ca succesul afacerii depinde de capacitatea sa de a atrage clienti si de a se diferentia fata de
concurenti prin calitate si rapiditate. El considera ca pe termen lung afacerea poate deveni profitabila, dar
pe termen scurt trebuie sa evalueze atent toate costurile inainte de a lua decizia finala.

Prietenul sau il sfatuieste sa deschida afacerea imediat, argumentand ca ,,profitul este garantat, deoarece
veniturile depasesc cheltuielile”". Alexandru nu este convins ¢ argumentul prietenului este corect din punct
de vedere economic.

1. Identificati problema economica centrala cu care se confrunta Alexandru. Precizati ce tip de
decizie economica trebuie si ia si ce concept economic descrie renuntarea la salariu si la dobanda
bancari. (1 p.)

2. Analizati complet situatia economicd a lui Alexandru, identificind toate costurile relevante
(explicite si implicite) si calculdnd profitul contabil si profitul economic estimat pentru primul an.
Explicati de ce argumentul prietenului este incorect din perspectiva economica. (5 p.)
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3. Formulati doud recomandiri economice concrete pentru Alexandru: una privind decizia de
lansare a afacerii pe termen scurt si una privind strategia de diferentiere fatid de concurenti.
Argumentati economic fiecare recomandare.

2p)

4. Explicati in ce conditii afacerea lui Alexandru ar deveni cu adevarat profitabila din perspectiva
economica, nu doar contabili. Utilizati cel putin 3 termeni economici relevanti. (2 p.)

28

Piata fortei de munca intr-o localitate ruralia din Republica Moldova

Fabrica de mobila ,LemnArt" din comuna Vorniceni, raionul Straseni, este principalul angajator din
localitate. Tn ultimii trei ani, fabrica a crescut productia si a angajat succesiv noi lucritori. Conducerea
fabricii constata cd, odata cu angajarea fiecarui lucrator suplimentar, productia totald continua sa creasca,
dar cu cantitati tot mai mici fata de lucratorul anterior.

Salariul oferit de fabrica este de 5.500 lei/lund per lucrator, indiferent de numarul total angajat. Directorul
economic observa ca ultimii trei lucratori angajati adauga tot mai putin la productia totala, iar valoarea
produsa de fiecare in plus este tot mai apropiata de costul salarial.

Totodata, multi tineri din localitate emigreaza in cdutarea unor salarii mai mari 1n strdinatate, ceea ce
reduce oferta de fortd de munca disponibild local. Fabrica se confruntd cu dificultati de recrutare si se
gandeste dacd sd mareasca salariile pentru a atrage lucratori sau s investeasca in automatizare pentru a
reduce dependenta de forta de munca.

Primarul comunei solicitd sprijinul fabricii pentru a mentine locurile de muncé locale, argumentand ca
fabrica este ,,motorul economic al comunitatii". Directorul fabricii trebuie si ia o decizie rationala privind
numarul optim de lucratori si strategia pe termen mediu.

1. Identificati problema economica centrala cu care se confrunta fabrica. Precizati ce lege economica
descrie comportamentul productiei pe masura angajarii succesive de lucratori si ce concept descrie
valoarea adiaugata de fiecare lucrator suplimentar. (1 p.)
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2. Analizati factorii care determina situatia fabricii, folosind datele din text. Explicati de ce productia
creste cu rate descrescitoare, de ce emigrarea afecteazi oferta de fortd de munca si cum salariul
comparativ influenteaza decizia lucritorilor de a riméne sau emigra. (5 p.)

3. Formulati doua recomandari distincte pentru director: una privind decizia optima de angajare
pe termen scurt si una privind strategia pe termen mediu (automatizare vs. crestere salarii).
Argumentati economic fiecare recomandare. (2 p.)

4. Argumentati daca cererea primarului de a mentine toate locurile de munca este compatibila cu
comportamentul economic rational al fabricii. Utilizati cel putin 3 termeni economici relevanti. (2

p.)

Punctaj acumulat compartimentul V:

PUNCTAJ TOTAL:

Punctaj maxim lucrare: 100.
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